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Auf Goldjagd mit COMPO

Miinster (Februar 2024) — Die seit Jahren beliebte und erfolgreiche Verkaufsforderungsaktion ist in diesem Jahr
noch wichtiger fir den Abverkauf: Denn sowohl in Blumenerden als auch in Produkten der Kategorien Rasen-
pflege und Gartendiinger verstecken sich jetzt Goldbarren aus Holz'. Insgesamt 55 Holzgoldbarren — und damit
25 mehr als in den Vorjahren - kénnen im gesamten Sortiment entdeckt und vom gllcklichen Finder bei COMPO
gegen einen echten Goldbarren im Wert von jeweils 1.000 Euro eingetauscht werden. Nachdem sich die Gold-
jagd in den ersten Jahren auf den stationaren Handel beschrankte, wird sie in 2024 zum 3. Mal durch ein reich-
weitenstarkes Online-Gewinnspiel erganzt.

Mehr Produkte, mehr Goldbarren, mehr Gewinne

Holzgoldbarren sind wie gewohnt in COMPO SANA® , COMPO BIO und 6ko balance Blumenerden versteckt. Ab
sofort sind zuséatzlich in COMPO BIO Pflanzgranulaten, COMPO Rasensaat und Rasen- und Gartendiingern von
COMPO und COMPO BIO zu finden. Spielerisch und gleichzeitig aufmerksamkeitsstark riickt die Aktion so die
Produkte und COMPOs Qualitatsanspruch in den Fokus: Egal ob Anfanger oder erfahrener Gartenprofi, COMPO
Produkte funktionieren zuverlassig und sind unkompliziert und sicher anzuwenden. Ziel ist es, das bestmdgliche
Resultat mit geringster Belastung und Aufwand zu erzielen — fir Anwender und Umwelt.

Sichtbarkeit und Kaufimpulse auf allen Kanélen

Gleichzeitig steht die Goldjagd fir eine attraktive Gewinnausschittung. Durch die zusétzliche Gewinnchance auf
compo.de wird diese noch weiter erh6ht. Beim Online-Gewinnspiel werden monatlich in der Zeit von Mérz bis Juli
ein Goldbarren a 1.000 € und wochentlich 25 COMPO Produkte verlost. Firr zusatzliche Bekanntheit der MaR-
nahme unter online affinen Verbrauchern ist so ebenfalls gesorgt. Flankierende digitale Werbemafinahmen mit
hohen Reichweiten und Interaktionsraten erhéhen gleichzeitig die Markensichtbarkeit im Web. Wahrend der ge-
samten Gartensaison flihren sie Endverbraucher gezielt in den stationaren Handel und setzen dort Kaufimpulse
in der finalen Entscheidungsphase. Davon profitiert der Handel genauso wie von neuen, aufmerksamkeitsstarken
Werbemitteln fir Aktionsplatzierungen und der medienwirksamen Preistibergabe im Markt vor Ort.

1 Bzw. Gewinnkarten in Gartendiingern und Rasensaat
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Uber COMPO

COMPOQ ist filhrender Anbieter von Markenartikeln fiir Pflanzen in Haus und Garten in Europa. Hobbygértner fin-
den im Sortiment alles, was sie zur Pflege ihrer Pflanzen bendtigen — von Blumenerde und Diinger (iber Rasen-

saat bis hin zu Artikeln zur Schadlingsbekampfung und zum Pflanzenschutz mit Fokus auf biologischen Produk-

ten.

Begonnen hat alles 1956 mit der Einflihrung der ersten Blumenerde in verbraucherfreundlichen Verpackungen —
der bekannten und bis heute mehrfach ausgezeichneten COMPO SANA®. Heute arbeiten europaweit mehr als
800 Mitarbeitende an tiber 25 Standorten Tag fir Tag an der Entwicklung vielfaltiger und nachhaltiger Qualitats-
produkte und -lésungen.

Pressekontakt: Katharina Keinert | Tel: +49 251 3277 330 | katharina.keinert@compo.de
COMPO GmbH | GildenstraBe 38 | 48157 Mlnster |  www.compo.com




